Innowacyjny system sprzedazy grupowej Dziobacz — bo w grupie taniej

1. Jak to sie zaczelo
Jak to mowig, potrzeba matkq wynalazkéw. Z Dziobaczem bylo tak samo.
Jednemu z naszej zatogi zepsuta sie plyta indukcyjna. Fachowiec stwierdzil, Ze jej naprawa bedzie
drozsza od kupna nowe;j.
Tomek postanowi poszuka¢ nowego sprzetu na znanym portalu aukcyjnym. Wlos mu sie na glowie
zjezyl, gdy zobaczyliSmy ceny ptyt znanych marek. Wspomniat o tym na spotkaniu z Markiem.
Gdy tak sie zalit przy piwku, do dyskusji wiaczyla sie Zona tego drugiego, ktora zasugerowata
wymiane sprzetu takze w ich mieszkaniu, bo ten woéwczas uzywany byt juz bardzo wystizony.
Marek sie zgodzil, ale szkoda mu byto wydawac 1300 zt. Po kilku kolejnych tykach chmielowego
ktos rzucit pomysl, zZeby zapytac sie w sklepie o indywidualng cene przy dwdch sztukach i — w razie
pozytywnego odzewu — poszukanie trzeciego chetnego.
Co sie okazato? Sprzedawca by} sktonny da¢ naprawde spory rabat, ale dopiero przy poczwornym
zamoOwieniu. Az tylu zainteresowanych nie mieliSmy. Staneto wiec na 5-proc. upuscie i 50 z mniej
za montaz.
W sumie i tak niezle (piwko sie zwrocito), ale nie dawato nam to spokoju, Ze nie potrafiliSmy
znalez¢ jeszcze dwoch chetnych. Tak zrodzita sie koncepcja serwisu Dziobacz.pl. W koncu internet
i media spotecznoSciowe to naturalne srodowisko, gdzie mogtyby sie formowac grupy realizujace
takie zakupy.

2. Opis projektu
PostanowiliSmy odwrdcic¢ kierunek fancucha zakupowo-sprzedazowego. Nasze skrzynki mailowe i
pocztowe zapychane sg réznego rodzaju ofertami, ktore zwykle od razu trafiajg do spamu i kosza.
Gdy jednak zrodzi sie potrzeba konkretnego zakupu, niczego atrakcyjnego nie ma pod reka.
Systemy zakupow grupowych tez nie zdaly egzaminu. Przeistoczyly sie w platformy promujace.
Uruchomienie Dziobacza ma to zmieni¢. To konsumenci (uzytkownicy) bedg niejako tworcami,
kreatorami ofert. To oni beda decydowac o cenie i warunkach transakcji.
Nasz portal ma 1aczy¢ zainteresowanych nabyciem jakiego$ produktu w grupy zakupowe. Po co? W
biznesie bardzo czesto obowigzuje zasada, ze im wiecej, tym taniej. Zwykle jednak pojedyncze
osoby nie potrzebujg wielu egzemplarzy danego artykutu, np. 10 telewizoréw, lodowek czy konsol
do gier. Poprzez nasz serwis beda mogty szybko znaleZ¢ podobnych do siebie i tym samym
stworzy¢ grupe zakupowa. W ten sposob zyskajq realng szanse na wytargowanie nizszej ceny i
zaoszczedzenie pieniedzy.
Resztg zajmie sie nasz konsultant. Jego zadaniem bedzie znalezienie i uzyskanie najkorzystniejszej
dla uzytkownikdw (naszych partneréw) oferty.
Im szybciej zbierze sie wystarczajqca liczba chetnych zainteresowanych kupnem danego towaru
badZ ushugi, tym szybciej zostanie zrealizowana transakcja (z reguty potrwa to 14-30 dni). Dziobacz
umozliwi tansze kupowanie wystandaryzowanych i jednorodnych gatunkowo produktéw.
Ile bedzie mozna zaoszczedzi¢? To zalezy od samych partneréw. Im wiecej ich bedzie, tym lepsza
stawke bedziemy mogli dla nich wypertraktowac.
W stworzeniu jak najwiekszej grupy zakupowej uczestniczy¢ beda takze sami zainteresowani.
Poprzez media spoteczno$ciowe bedq mogli informowac znajomych, ze szukajq chetnych na zakup
danego produktu badz ustugi. Jak wiadomo, taka reklama jest najskuteczniejsza, bo z reguty
wierzymy tym, ktérych znamy i ktérym ufamy.
Dane o najnizszej cenie i liczebnosci grupy zakupowej beda ogélnodostepne i promowane wsrod
dostawcow. Na zasadzie licytacji ma to sklonic ich do zaproponowania jeszcze lepszej (nizszej)
stawki jednostkowej.
Uklad jest czysty. Nikt nikogo nie nacigga. Kazdy zyskuje:

e kupujacy (ceny sporo nizsze od wyjsciowych)

e sprzedajacy (duze zamdwienia, brak posrednikéw, ktérzy przewaznie pochtaniaja znaczng

czeSc¢ udzielonych znizek).

Gdyby nie zebrala si¢ wymagana liczba chetnych (minimalna warto$¢ zaméwienia to 30 tys. zt)




albo nie znalaz} Zaden dostawca sktonny udzieli¢ rabatu, nic sie nie dzieje — nie ma zadnych kar.

3. Budzet — ile potrzeba i co zostanie sfinansowane
Zdajemy sobie sprawe, Ze takich prosb jak nasza jest na tym portalu wiele. Co nas wyr6znia?
Dziobacz ma stuzy¢ internetowej spotecznosci. Im wiecej dzieki niemu zaoszczedza uzytkownicy,
tym lepiej. To bedzie potwierdzenie tego, Ze projekt sie sprawdza i jest na niego zapotrzebowanie.
Potrzebujemy od 30 do 50 tys. z}. Te pieniadze pozwola nam dokonczy¢ prace nad silnikiem
portalu, kupi¢ wydajne serwery i oprogramowanie. Wszystko po to, by serwis byt maksymalnie
intuicyjny w obstudze i przyjazny uzytkownikowi.
Bedzie mozna w nim wszechstronnie filtrowac i sortowac projekty zakupowe. Kazdy bedzie mogt
ustawi¢ indywidualne powiadamiania i otrzymywac tylko interesujace go zaproszenia, np. tylko
dotyczace sprzetu AGD albo telefon6w komdrkowych.
Zdajemy sobie sprawe, ze proszenie obcych ludzi o bezinteresowng pomoc jest duzgq Smiatoscia z
naszej strony. Dlatego kazdemu, kto przyczyni sie do powstania Dziobacza, bedziemy chcieli sie
cho¢ troche odwdzieczy¢. Bez Was ten portal nie powstanie.

4. Harmonogram/kalendarium prac
pomyst — 2014
rozpoczecie prac projektowych
wersja robocza
testy (wersja beta)
strat — mamy nadzieje, ze jeszcze w tym roku

5. Plany rozwojowe
Az tak daleko w przysziosc nie wybiegamy. Najpierw chcemy, by Dziobacz sie przyjat i ludzie z
niego korzystali. Pierwiastek spotecznikowski jest w tym projekcie dos¢ znaczacy.
PdZniej chcemy ten serwis rozwija¢, moze nawet wyjsS¢ z nim poza granice kraju.

6. Tworcy — kto za tym stoi
Tomasz — menadzer z kilkuletnim doSwiadczeniem. To on staje na rzesach, by ten projekt wypalit i
naprawde shuzyt wszystkim internautom. Cho¢ ukonczyt Wydziat Fizyki i Techniki Jadrowej AGH,
specjalizuje sie w rozrywce elektronicznej i nowych technologiach. Stoi za sukcesem niejednej gry
wideo. Lubi grac¢ i nurkowac.
Janusz — inzynier po AGH, a do tego pasjonat internetu, e-commerce i gier komputerowych. To on
jako doskonale znajacy mechanizmy rynkowe praktyk i organizator wielu danych przedsiewziec
biznesowych odpowiada za to, by Dziobacz przypadt do gustu uzytkownikom mediow
spotecznosciowych. Inspiracji szuka pod woda, a odstresowuje sie przed konsola.

7. Kontakt
Postep prac mozesz Sledzi¢, odwiedzajac portal dziobacz.pl, profil na Facebooku oraz konto na
Twitterze. Mozesz tez skontaktowac sie z nami, piszac maila na adres... (tormael@gmail.com).




